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TANTARGYI LEIRAS

A tantargy neve magyar nyelven:

Keresémarketing

A tantargy neve angol nyelven:

Search Engine Marketing

A tantargy kreditértéke: 3

A tantargy elektronikus tanulmanyi rendszer kodja: ML-KEMARK-03-GY
A tantargy besorolasa: kotelezd

Az oktatas nyelve (ha az nem magyar): magyar

A tantargy gondozasaért felelds szervezeti egység:

Marketing Intézet

A tanodra tipusa és 6raszama:

Gyakorlat, heti 6raszam: 0, féléves

oraszam: 10

Munkarend (nappali / levelezd): Levelezd

A tantargy meghirdetésének féléve: 2022/2023 1. félév

Elétanulmanyi feltételek: -

A TANTARGY CELJA, TANULASI EREDMEYNEK:

A kurzus soran megtanulod a keres6optimalizacié alapjait, a legfontosabb fogalmakat és
megismered a kereséoptimalizalas vezérfonalait. A kurzus soran belemegyink a
keresboptimalizalas elméleti és gyakorlati részeibe is, és demisztifikaljuk a SEO-t. Sz6 lesz
technikai SEO-rdl, tartalom-optimalizalasrol és linképitésrél is.

A kurzus masodik, nagyobbik részében megismerkedhetsz a Google Ads-el, ezen belil is a
Google kereséhirdetésekkel. Megtanulod, hogyan kell fiokot Iétrehozni, hogyan néz ki a
kampanystruktura és mire kell figyelni a hirdetések létrehozasakor. Beszélunk a hirdetések
optimalizacidjardl és elemzési lehetéségeirdl is. A szemeszter végére magadtol is tudsz majd
Google keresbhirdetéseket Iétrehozni és értékelni.

A TANTARGY TARTALMANAK ROVID LEIRASA:

A tantargy tartalma a keresémarketing gyakorlati Iépéseinek megismerése.

A félév soran tanulni fogunk a SEO-rél (3 alappillére, gyakorlati alkalmazasa, faktorok
sulyozasa) és fizetett Google keresdhirdetésekrél. Ezalatt bemutatom a Google
keres6kampanyok felallitasat és részleteit. Sz6 lesz kampanystrukturarol, ajanlattételi
stratégiakrol, kdzonsegekrél, ad copy-rol, hirdetésbdvitményekrdl, dinamikus hirdetésekrél,
kampany-kiértékelésrél, UTM paraméterezésrél és kulcsszdkeresésrol.

A HALLGATO FELADATAI, TERVEZETT TANULASI TEVEKENYSEGEI:

- Hallgatas: a félév jelentds részében a hallgatok megismerkednek a keresémarketing
alapjaival az 6rai eléadasok alapjan

- Gyakorlas: a hallgatok maguk is felallitanak kampanyokat

- Analizis: kampanymintak alapjan a hallgatok kampanyokat értékelnek ki

- Vita: a hallgaték megvitatjak, hogy egyes éles helyzetekben, milyen dontést kellene hozni
kampanyok optimalis mikddése érdekében

- Certifikaciéo megszerzése

A TARGY ERTEKELESE:

A targyat a hallgaté kétféleképpen teljesithetik:

- Google Ads Search certification megszerzése (a tanusitvanyt maga a Google és NEM
oktaté platformok pl. Coursera allitja ki). A megszerzett certifikaciordl szolo6 igazolast at kell
kildeni nekem, aki megszerzi a Google sajat mingsitését, az 6tost kap a targyra.

- Egy tetszdleges cégnek fiktiv kampany felallitdsa Google Ads-ben. A hallgatoknak
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képernyéfotdkkal, magyarazatokkal kell elktldenitik a munkajukat PDF-ben, amit értékelve
és érdemjeggyel ellatva visszakuldok.

KOTELEZO IRODALOM:

e Doerr, John: Mérd, ami szamit! : hogyan rengette meq a vilagot a Google, Bono és a Gates
Alapitvany az OKR teljes. HVG Kv., 2020

AJANLOTT IRODALOM:

o Carbone, L.: Sajat keziileg: online marketing : [Facebook, Google ads, Google shopping,
Youtube, Instagram]. Quintx Magyarorszag Kft., [2019]
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