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TANTARGYI LEIRAS

A tantargy neve magyar nyelven:

Sportmarketing

A tantargy neve angol nyelven:

Sport Marketing

A tantargy kreditértéke:

3

A tantargy elektronikus tanulmanyi rendszer kodja:

ML-SPMAR-03-EA

A tantargy besorolasa:

szabadon valaszthato

Az oktatas nyelve (ha az nem magyar):

magyar

A tantargy gondozasaért felelds szervezeti egység:

Marketing Intézet

A tanodra tipusa és 6raszama:

El6adas, heti 6raszam: 0, féléves
o6raszam: 10

Munkarend (nappali / levelez):

Levelez6

A tantargy meghirdetésének féléve:

2022/2023 1. félév

Elétanulmanyi feltételek:

A TANTARGY CELJA, TANULASI EREDMEYNEK:

A kurzus célja, hogy annak résztvevéi betekintést nyerhessenek a sportmarketing teriletébe
és az egyes szakterlletek részletesebb megismerése révén kézzelfoghatd tudas
szerezzenek. Tovabbi cél, hogy a kurzus soran a hallgatok megértésék a sportmarketing
terlletének sajatossagait, annak jellemzéit és folyamatait, hogy az igy megszerzett
ismereteket a jovében, a munkahelylikdn vagy egyes projektekben kamatoztatni tudjak.

Ennek kapcsan a hallgatok megismerik a sportmarketing tertletének alapjat, f6bb jellemzéit.
Ezen ismeretek révén képesek lesznek marketingszemlélettel tekinteni a sportiparagban

felmerilo Gzleti feladatokra, kihivasokra.

A TANTARGY TARTALMANAK ROVID LEIRASA:

A sport a tarsadalmi beagyazottsaga révén a mindennapi életunk szerves része. Akar
aktivan, akar passzivan, de a legtdbb ember életének meghatarozé részét jelenti, legyen sz6
rajongokrol, profi vagy amatdr sportolokrol. Szoktuk mondani, hogy a sportrél mindenkinek

van véleménye, a sporthoz mindenki ért.

Ugyanakkor ennek a specialis terliletnek is meg vannak a maga sajatossagai. A kurzus
ezeket a sajatossagokat: a sport, mint termék; a sportmarketing; sportmarketing
kommunikacio; a sportszponzoracid; a sportmarkazas; a sportoléi markaépités jellemzéit
jarja korbe és mutatja be azt gyakorlati példakon keresztul

Amennyiben lehet6ség van mélyebb betekintést enged egy-egy terllet gyakorlati életébe a
meghivott, vendég eléaddk eldadasa vagy a vellk torténd beszélgetés keretében.

A HALLGATO FELADATAI, TERVEZETT TANULASI TEVEKENYSEGEI:

A targy formaja el6adas, az ismeretek atadasa igy torténik. A tanulasi tevékenységek kozt
megtalalhato az el6adas-hallgatas, és az abba valo interaktiv bekapcsolédas a hallgatoi
kérdések, észrevételek és sajat példakon keresztil. A hallgaték maguk be tudnak
kapcsolédni az 6raba és tudjak alakitani a tananyagot a hozzaszolasaikkal, példaikkal.

Tovabbi tanulasi lehetéséget adnak a CooSpace-re feltoltott slide-ok, illetve bizonyos

esetben hanganyagok.
A TARGY ERTEKELESE:

A vizsga célja, hogy latni lehessen, hogy a hallgato tisztaban van a sportmarketing
terlletének alapjaival, annak sajatossagaival és azokat a j6v8ben képes kamatoztatni.
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A vizsga formaja irasbeli teszt a CooSpace-en.

40 db feleletvalasztos tesztkérdés, 25 perc alatt.

Minden kérdés esetében 4 valasz, melybdl 1 helyes van.
A vizsgan a 40 kérdés, 40 pontot jelent.

50%-t6l elégséges

62.5%-t6l kbzepes

75%-t0l j6

87,5%-tdl jeles a jegy

Megajanlott jegy adhaté: Nem.

KOTELEZO IRODALOM:
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