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TANTARGYI LEIRAS

A tantargy neve magyar nyelven: Reklam- és médiatervezés

A tantargy neve angol nyelven: Advertising and Media Planning

A tantargy kreditértéke: 6

A tantargy elektronikus tanulmanyi rendszer kodja: BN-REKMTE-06-KG

A tantargy besorolasa: kotelezd

Az oktatas nyelve (ha az nem magyar): magyar

A tantargy gondozasaért felelds szervezeti egység: Marketing Intézet

A tandra tipusa és 6raszama: El6adas + gyakorlat, heti 6raszam: 2+2,
féléves draszam: 0+0

Munkarend (nappali / levelezd): Nappali

A tantargy meghirdetésének féléve: 2022/2023 1. félév

Elétanulmanyi feltételek: [Marketing alapok (teljesités)]

A TANTARGY CELJA, TANULASI EREDMEYNEK:

Az orai feladatok célja a megbizédi és Ugyndkségi munkakorok és feladatkdrok megismerése
és elsajatitasa, azok gyakorlatban valo kiprobalasa. Az eléadashoz kapcsol6do szakmai
feladatok targyalasa soran, a hallgatok megismerkedhetnek a reklamtervezés
modszertanaval, a (piac)kutatas és a brief elkészitésétdl a reklam megjelenésén at az
utomunkaig. Az el6adasokkal parhuzamosan a résztvevdk kiscsoportokban dolgoznak
készségek és gondolkodasmdd alapjait. Emellett, a kurzusok lehet6séget teremtenek a
kreativ gondolkodas gyakorlasara, valamint a for profit €s non-profit reklamkampanyok
jellemzé8inek, tervezési kihivasainak gyakorlatba valé atiltetésére, a felmertlé problémak és
kihivasok csoportos megoldasara. A hallgaté a kurzus elvégzése soran képessé valik egyéni
feladatok megoldasara és menedzselésére, emellett a heti rendszerességu feladatokban
egyuttmikodik tarsaival, a csoport munkajaban aktivan rész vesz, a csoport tagjaival
rendszeresen kommunikal, egyéni részfeladatokat j6 min6ségben, hataridére elvégzi. A
hallgaték kiscsoportos szakmai prezentaciot készitenek és mutatnak be a félév végén egy
valasztott témakoérben, amelynek el6készitési, szerkesztési és prezentacios feladataiban is
aktivan részt vesznek. A feladat teljesitése soran a hallgatdk a sziikséges szakmai ismeretek
elsajatitasarol, a vonatkozo olvasmanyok és tudomanyos kutatasok ismeretérdl, valamint
ezek magabiztos, értd hasznalatardl tesznek tanubizonysagot. A félév végére a hallgato
képessé valik gondolatainak és véleményének atgondolt, szakmai iranyelvek mentén torténé
megfogalmazasara, valamint konstruktiv - és ha szlkséges kritikus, fejleszt6 — értékelések
és nézbpontok megfogalmazasara szakmai kérdésekben.

A TANTARGY TARTALMANAK ROVID LEIRASA:

A targy célja a reklam alapvetd fogalmainak, eszkozeinek és f6bb elméleteinek bemutatasa,
a reklamkampanyok felépitésének és a médiatervezés folyamatanak ismertetése, valamint a
reklamkampanyok létrehozasahoz és a médiatervezés folyamatanak megtervezéséhez
szlkséges készségeket és kompetenciakat, illetve az ehhez szilkséges elméleti
alapfogalmak magabiztos hasznalatat. Az eléadasok soran a reklamtervezési folyamat
elméleti szempontjait ismerhetik meg, amit a gyakorlati 6rak soran minden esetben egy
feladat keretében gyakorolhatnak is. A feladatokat egyénileg és/vagy kiscsoportokban hajtjak
végre a hallgatok, amelyet az éra végén bemutatnak és az oktatoval, illetve tarsaikkal
kozbsen értékelnek, fejlesztési célokat fogalmaznak meg. A hallgaték a félév végén egy
onalléan elkészitett kiscsoportos prezentacio keretében adnak szamot a targy keretében
megszerzett elméleti ismereteikrél és gyakorlati tudasukrdél, amit 6nallé kutatbmunkaval,
valamint sajat meglatasaikkal, kreativ elképzeléseikkel egészitenek ki. A prezentaciok
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bemutatasat kdvetéen minden hallgato fejlesztd értékelést kap az oktatétol és
csoporttarsaitol.

A HALLGATO FELADATAI, TERVEZETT TANULASI TEVEKENYSEGEI:

Az 6rai munka soran (szeminarium) a hallgaték csoportos feladatokat oldanak meg és
készitenek el kbzésen, amelyet az 6ra végén beadnak, illetve bemutatnak az oktatonak és
tarsaiknak. A feladatokat minden esetben k6z6s megbeszélés és fejlesztd értékelés koveti.
Némely esetben beadando hazi feladatok elkészitésére is sor kertl (Isd. fentebb), amikor a
feladat hossza és Osszetettsége, illetve a csoport igényei ezt megkivanjak. A félév végi
csoportos prezentacio elkészitése soran a kdvetkezé feladatokat kell elvégezniik a
csoportoknak: 1) csapatmunka megszervezése, a csapattagokkal valé egyuttmikodés és
kommunikacio alapjainak lefektetése, szerepkorok tisztazasa; 2) irodalomkutatas, otletelés,
feltaré elemzés elvégzése; 3) 6nallé kutatas megtervezése és végrehajtasa, valamint az
eredmények ért6, mélysegi értelmezése és elemzése; 4) végezetll mindezek szbdbeli
el6adas keretében valé bemutatasa (id6i, tartalmi és formai keretek betartasa mellett), a
felmerlld kérdések megvalaszolasa, valamint visszajelzés biztositasa egymas szamara az
értékelések soran. Emellett, a csoporttagok a félév soran minden héten hataridére feltoltik (!)
az oktaté szamara az elkészllt (rész)feladatokat, ha pedig az oktato visszajelzései alapjan
szlkséges, akkor ezeket javitjak vagy atdolgozzak, illetve folyamatosan egyeztetnek,
kommunikalnak az oktatéval ezek teljesitése soran. A kételezd olvasmanyok és az érai
eléadasok anyaganak feldolgozasa a hallgatok egyénileg megoldando feladata.

A TARGY ERTEKELESE:

Az orai feladatokra és szakmai fejl6désre, elémenetelre (killonoés tekintettel a félév végi
kiscsoportos prezentacidkra) fejlesztd értékelést kapnak a hallgatok az oktatotdl as tarsaiktol.
Mindezek alapjan a hallgatok pontszamot kapnak a munkajukra (a heti feladatok 6sszesen
50%-ot, a félév végi prezentaciod pedig szintén 50%-ot ér a pontozas soran). Mindkét
targyelembdl (el6adas és szeminarium) 6sszesen min. 52% elérése sziikséges a targy
sikeres teljesitéséhez. Ha valamelyik targyelem pontszama nem éri el az 52%-ot (min. 26
pont), a hallgaté nem bocsathato vizsgara/ illetve nem teljesitheti a targyat.

Javitasi/potlasi lehetéségek: a félév folyaman kiadott orai feladatok és prezentacio teljesitése
koételezo jellegli, amelyek nem kivalthatok otthoni vagy mas jellegli munkaval (!). A félév
végén egy feladat javitasara/pétlasara van lehetéség a heti feladatok kézul (ezt a kis csoport
tagjai valaszthatjak ki), tovabbi feladatokat nem lehet utélag javitani vagy atdolgozni. A félév
Végi prezentacio nem javithatd vagy pétolhato: a megadott prezentaciés idépontban kételezé
a megjelenés és eléadas a csoporttagoknak (!), halasztasra vagy idépont-cserére nincs
lehetéség. A kis csoportok minden személyi valtozast (pl. egyik hallgaté elérhetetlensége,
inaktivitasa vagy kilépése a csoportbdl) kbtelesek azonnal jelezni az oktaténak szoban vagy
irasban (ennek elmulasztasa nem jelent kedvezményes értékelést a csoport szamara és
nem befolydsolja a feladatok/prezentacié elvarasait, illetve szakmai értékelésének
szempontjait). A kotelez6 feladatokrdl és pontszamitasrél az oktatd az elsé héten
részletesen is tajékoztatja a hallgatokat az 6ran és irasos formaban.

A prezentacidés témakrol és idépontokrol az elsé prezentacids alkalmat megel6zéen min. 2
héttel tajékoztatja az oktatd a hallgatokat: a prezentacidkra kdtelezé feljelentkezni minden
hallgaténak, idépont-moddositasra nincs lehetbség. A prezentaciés témak a reklam- és
médiatervezés témakorébdl kertlnek kijeldlésre, amely megadott témak kdzul a hallgatoi
csoportok valaszthatnak.

A prezentacidk a kovetkez6 szakmai szempontok mentén keriinek értékelésre, amelyek
célja a hallgatok egyéni fejlesztése és a csoportban vald egylttdolgozas elésegitése:

1. a hallgatok felkésziltsége, a téma mélységi ismerete, olvasottsag;

2. 6nallo kutatébmunka és/vagy anyaggytijtés mélysége, mindsége és témahoz vald
illeszkedése;

3. eléadasmad és prezentaciotechnika, id6kezelés;
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4. logikai felépités, struktura, 6nallé gondolatok és kdvetkeztetések megfogalmazasa;
5. formai és esztétikai szempontok, vizualis megjelenés, hivatkozas, nyelv és stilisztika.

A prezentaciot kdvetben a hallgatdkkal kdzésen megvitatjak a témat és kérdéseket teszlnk
fel a prezental6 csapat szamara a szakmai diskurzus el8segitése érdekében, amely a
fejlesztd értékelés része. A prezentaciok értékelésében a jelenlévd hallgatédk is részt
vesznek, amely soran irasbeli szakmai értékelést készitenek az éran, a megadott
szempontok alapjan. Emellett, a csoportok az oktatétdl szobeli visszajelzést is kapnak a
szakmai munkajukra. Prezentaciok elvart idétartama: 15-20 perc (+ 5 perc kérdés blokk és
értékelés az el6adast kovetben a csoporttagok szamara).

A vizsgakérdések az 6rak és a kotelezd olvasmanyok anyagabdl kertilnek ki (utdbbiak
feldolgozasa a hallgatok egyénileg megoldandé feladatai kdzeé tartozik).

A vizsga értékelése (eléadas targy, max. 50 pont):

0-51% (0-25,5 pont) — elégtelen — a vizsgat meg kell ismételni!
52-65% (26-32,5 pont) - elégséges

66-77% (33-38,5 pont) - kbzepes

78-89% (39-44,5 pont) - j6

90-100% (45-50 pont) — jeles

Ertékelés (El6adas + Gyakorlat 6sszesen, max.100 pont):

0-51% (0-51 pont) — elégtelen (1)
52-65% (52-65 pont) — elégséges (2)
66-77% (66-77 pont) — kbzepes (3)
78-89% (78-89 pont) — j6 (4)
90-100% (90-100 pont) — jeles (5)
Megajanlott jegy adhatd: Nem.
KOTELEZO IRODALOM:

o Marketingkommunikaci6 : stratégia, Uj média, fogyasztoi részvétel. Akad. K., 2013

e Incze Kinga: A reklam helye 2.0: a hatékony médiatervezeés és -vasarlas kézikbnyve. Mrs.White
Media Consulting Kft.-MediaSpirit Consul, 2006

e Sas Istvan: Reklém a jéért. Kommunikacids Akadémia, 2010

e Sas Istvan: Reklam és pszicholégia a webkorszakban : upgrade 4.0. Kommunikacios Akad.,
cop. 2018

o Viranyi Péter: T6bb mint reklamtérténelem. Gondolat, 2014

AJANLOTT IRODALOM:

o Bauer Andras: Marketing alapismeretek. Akadémiai Kiado, 2017

o Kaszas Gyorgy: Reklamcsinalas : a kis adrenalinjaték. HVG Kiado, 2014

o Manyai Csaba: Reklam helyett : a marketing Uj logikaja: Marketing Interakcio Tervezés és az uj
tipusu tgyndkségek. HVG, 2009

e Sas Istvan: Az étletes reklam : dtikalauz a kreativitas birodalmaba. Kommunikacios Akadémia,
2007

e Viranyi Péter: A reklam fogalomtara. Gondolat, 2015
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