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TANTARGYI LEIRAS

A tantargy neve magyar nyelven: Reklam- és médiatervezés

A tantargy neve angol nyelven: Advertising and Media Planning

A tantargy kreditértéke: 6

A tantargy elektronikus tanulmanyi rendszer kodja: BL-REKMET-06-KG

A tantargy besorolasa: kotelezd

Az oktatas nyelve (ha az nem magyar): magyar

A tantargy gondozasaért felelds szervezeti egység: Marketing Intézet

A tandra tipusa és 6raszama: El6adas + gyakorlat, heti 6raszam: 0+0,
féléves draszam: 10+10

Munkarend (nappali / levelezd): Levelezd

A tantargy meghirdetésének féléve: 2022/2023 1. félév

Elétanulmanyi feltételek: [Marketing alapok (teljesités)]

A TANTARGY CELJA, TANULASI EREDMEYNEK:

A hallgaté a tantargy elvégzését kdvetden képes lesz megérteni a kreativ és
alapszempontjait. Elsajatitja a médiamutatészamok jelentését, eligazodik a médiatervek
mutatészamaiban. Megismeri a kreativ tervezés, médiatervezés folyamatanak Iépéseit, s a
feladatok soran gyakorolja a csoportos egyuttgondolkodast. A kivalasztott esettanulmany
segitségével 6nalldan képes lesz reklamotletekkel eldallni, s a médiaterv soran hasznalni
kivant médiumokra javaslatot tenni, annak hasznalatat szakmailag indokolni.

A TANTARGY TARTALMANAK ROVID LEIRASA:

Reklamkampanyok kialakitasanak és a médiatervezés teljes folyamatanak bemutatasa,
illetve az ehhez sziikséges

elméleti alapfogalmak biztos elsajatitasa, kilénds tekintettel a webkorszak legujabb
fejleményeire. Az ligynokségi

munka moédszertana a brieftél a megvalésitasig. A megbizéi és Ugyndkségi munkakoérok és
feladatkordk

megismereése.

A hallgaték a fenti témakkal kapcsolatban ismerik meg az alapkifejezéseket,
Osszefliggéseket. Ezek segitségével lesznek képesek 6nalléan is egy kezdetleges reklam és
meédiaterv elkészitésére, prezentalasara.

A HALLGATO FELADATAI, TERVEZETT TANULASI TEVEKENYSEGEI:

A hallgatdk a gyakorlati 6rak soran csapatmunka soran kell reklambriefet, médiabriefet
megfogalmazniuk. Azt kdvetéen pedig a briefre vonatkozdan kreativ és médiastratégiat
kialakitani. Az el6adasok soran az ehhez szikséges alapokat és médiaismereteket
sajatithatjak el.

Az irasbeli vizsga anyagat az eléadasok soran elhangzott médiaismereti és kreativtervezési
akadémiai ismeretek alkotjak.

A TARGY ERTEKELESE:

A hallgaték az egyitt teljesitendd el6adas és gyakorlat esetén a kollokvium teljesitését
kovetben vizsgajegyet kapnak a vizsgaidészakban.

A vizsgajegy a gyakorlat értékelésével megszerzett legfeljebb 50 pont, illetve a vizsgan
megszerzett legfeljebb 50 pont 6sszege.

A kollokvium megkezdésének feltétele, hogy a hallgaté gyakorlaton elért pontszama legalabb
25 pont legyen. A megszerezhetd 50 pont az alabbi feladatokbdl,, all 6ssze:
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Reklam brief 10

Médiabrief 10

Kreativ stratégia 10

Média stratégia 10

Kreativ otlet 10

Amennyiben a gyakorlaton a hallgaté nem éri el ezt a pontszamot, a tantargy teljesitése
sikertelen és a hallgaté ismételt tantargyfelvételre koteles, amennyiben a targyat kotelez6
tantargyként vette fel.

Amennyiben a kollokviumon elért pontszam nem éri el a 25 pontot, a vizsgajegy elégtelen,
€s annak javitasara, illetve a tantargy teljesitésére a jelen szabalyzat rendelkezéseit kell
megfeleléen alkalmazni.

Ismételt targyfelvétel esetén a korabban szerzett gyakorlati pontszamok, illetve egyéb
részeredmények elvesznek, nem szamithatok be az ismételt targyfelvételt kovetd
ertékelésbe.

A tantargy soran a reklam- és médiaterv elkészitésekor minden egyes lépésre visszajelzést
kapnak az oktatotol, ami alapjan a munkajukat atdolgozhatjak a legkdzelebbi alkalomra. A
prezentaciok alkalmaval a csoporttarsak kritikai észrevételei is segiti a munkat, amely segiti
csoporton kivili hallgatokat a véleményformalasban, s annak szakmai alatamasztasanak
megfogalmazasaban.

Ponthatarok:

61-70 elégséges

71-80 kdzepes

81-90 j6

91-100 jeles

Megajanlott jegy adhat6é: Nem.
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