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TANTARGYI LEIRAS

A tantargy neve magyar nyelven:

Marketingelmélet és
marketingmenedzsment a digitélis korban

A tantargy neve angol nyelven:

Marketing Theories and Management in
the Digital Age

A tantargy kreditértéke: 6

A tantargy elektronikus tanulmanyi rendszer kddja: ML-MAMADI-06-KG
A tantargy besorolasa: kotelezd

Az oktatas nyelve (ha az nem magyar): magyar

A tantargy gondozasaért felelés szervezeti egység:

Marketing Intézet

A tanodra tipusa és 6raszama:

El6adas + gyakorlat, heti 6raszam: 0+0,

féléves 6raszam: 10+10

Munkarend (nappali / levelezd): Levelezd

A tantargy meghirdetésének féléve: 2022/2023 1. félév

El6tanulmanyi feltételek: -

A TANTARGY CELJA, TANULASI EREDMEYNEK:

A hallgaté komplex ismeretek segitségével lesz képes Osszetett rendszerek és piaci
helyzetek megértésére, atlatasara, elemzésére valamint a megfelel6 marketing
eszkdzrendszer megallapitasara, komplex marketing program kidolgozasara. A hallgaté
képes lesz az Osszetett rendszerek és marketing kihivasok magas szintl kezelésére a
digitalis korban.

A tantargy tartalmaz naprakész elemzési médszereket és megoldasokat, valamint
modelleket, melyek segitségével a jelen kor marketing kihivasai stratégiai és komplex
rendszerszemléletli megkdzelitéssel versenyképes és kreativ Gzleti alternativak kidolgozasat
teszi lehetbve.

A hallgaté a tantargy teljesitése folyaman elsajatitja a csoportmunka feltételeit egy olyan
Uzleti kdrnyezetet kdzel hozo feltételrendszerben, amelyben a feladatokat meg kell osztani
és szervezni a csoporton belll és természetesen a felel6sség is delegalasra kerll a
feladatokkal. A hallgato elsajatitja a fogyasztdorientalt értékek feltérképezésének modszerét.
Képes lesz az lizleti koncepcié komplex rendszerét vizualis rendszeren keresztll értékelni,
elemezni, prezentalni és megvitatni.

A hallgatéi csoport Uj/niche terméket hoz létre a helyzetelemzés alapjan és képes lesz ezen
terméket/szolgaltatast egy atfogd értékalapu tervezési modell segitségével piacképessé
tenni, prezentalni és Gzleti vitaban megvédeni. A hallgato elsajatitja az értékalapu marketing
és kommunikacids tevékenységet menedzselni a digitalis kor kdvetelményeinek
megfeleléen.

A TANTARGY TARTALMANAK ROVID LEIRASA:

A tantargy kulénos figyelmet fordit a fogyasztéi értékek feltérképezésére. Ennek a komplex
ismeretnek a megismerésére és megfelel6 marketing-orientalt felhasznalasara a digitalis
korban. A targy specifikus elemzési — Uzleti kulcskoncepcio kialakitasa, orbiter - és atfogd
Osszegzeésiltervezési modellt allit a hallgatok szolgalataba. A sikeres teljesités eléfeltétele az
orak rendszeres latogatasa, mely elésegiti az egyes modellek 6sszefliiggéseinek
elsajatitasat.

Az egyes modellek Iépésrél-lépésre épitik fel a tantargy céljaiban kitlizott elemeket. A
megfeleld célrendszer kialakitasahoz szamos kérdést valaszolunk meg a fogyasztd
szemsz0gébdl. A vallalti dontéshozatalt 6sszhangba hozzuk a fogyasztoi értékek
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feltérképezésével és ezzel parhuzamosan készililnek a modellek a vizualitas és a
dontéshozatal 6sszehangolasaval.

A tantargy teljesitésének kulcsfontossagu része a marketingkommunikacio, digitalizacié és
tudasmenedzsment komplex rendszerének attekintése és az 6sszefoglald elemzés és
marketing terv elkészitése. Az 6rak fontos eleme a naprakész esetek és példak megvitatasa
is.

A HALLGATO FELADATAI, TERVEZETT TANULASI TEVEKENYSEGEI:

A hallgaték csoportmunkaban elkészitik az tizleti koncepcid kulcselemeinek dsszefoglalasat.
Az o6rai gyakorlatokon utmutatast és visszajelzést kapnak a csoportok, valamint a tobbi
csoport észrevételeit is meghallgatjak.

A hallgatok csoportmunkaban elkészitik az orbiter 6sszefoglalé modellt. Az érai
gyakorlatokon utmutatast és visszajelzést kapnak a csoportok, valamint a tébbi csoport
észrevételeit is meghallgatjak.

A hallgatok csoportmunkaban elkészitik a marketing projekt-tervet. Az orai gyakorlatokon
utmutatast és visszajelzést kapnak a csoportok, valamint a tobbi csoport észrevételeit is
meghallgatjak.

A hallgaték csoportmunkaban elkészitik a prezentaciot a marketing projekt-terv alapjan és
bemutatjak a tébbi csoport elbtt, valamint megvédik azt. A visszajelzést és értékelést az
Osszes csapat prezentaciojat kdvetben kapjak meg a csapatok.

A hataridék Neptun lGzenetben is eljutnak a hallgatdkhoz, valamint az éran is egyeztetjik
azokat. Az 6rai anyagok a CooSpace fellleten lesznek k6zzétéve minden hallgaté szamara.

A TARGY ERTEKELESE:

A csoport tagjaitol elvart az 6rak latogatasa és a kiadott feladatok elkészitése az elére
egyeztetett hataridékre. A csoporton belll mindenki ugyanazt az érdemjegyet kapja, melyet
otfokozatu skalan értékelek.

0-50 elégtelen

51-65 elégséges

66-75 kdzepes

76-85 j6

86-100 jeles

Az értékelés elemei:

20% Uzleti koncepcié kulcselemeinek 6sszefoglalasa - Csoportmunka. Az éran elsajatitott
modell sajat projektre szabasa, az uUzleti koncepcio dsszefoglalasa és prezentalasa.
Visszajelzés a felkészllés és a végleges bemutato utan is érkezik az oktatotol és a tobbi
csapat részérdl. Az értékelés a prezentaciét és a diszkussziét koveti.

20% orbiter - Csoportmunka. Az éran elsajatitott modell sajat projektre szabasa, az uzleti
koncepcié 6sszefoglalasa és prezentalasa. Visszajelzés a felkészilés és a végleges
bemutato utan is érkezik az oktatétdl és a tobbi csapat részérél. Az értékelés a prezentaciot
és a diszkussziot koveti.

20% Marketing projekt-terv - Csoportmunka. Az éran elsajatitott modell sajat projektre
szabasa, az Uzleti koncepcid 6sszefoglalasa és prezentalasa. Visszajelzés a felkészilés és
a végleges bemutato utan is érkezik az oktatotél és a tobbi csapat részérdl. Az értékelés a
prezentaciot és a diszkussziot koveti.

40% Prezentacio - Marketing projekt-terv - Csoportmunka. A hallgaték felhasznalva a
korabbi projektek soran elkészitett elemzéseket, visszajelzéseket és projektmunkakat
készitik el az 6sszesitett, komplex Marketing projektet. Az értékelés a prezentaciot koveti.

Megajanlott jegy adhaté: Nem.
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o Marketingkommunikécio : stratégia, uj média, fogyasztoi részvétel. Akad. K., 2013
o Kotler, Philip: Marketing menedzsment. Akad. K., 2006



	TANTÁRGYI LEÍRÁS
	A TANTARGY CÉLJA, TANULÁSI EREDMÉYNEK:
	A TANTÁRGY TARTALMÁNAK RÖVID LEÍRÁSA:
	A HALLGATÓ FELADATAI, TERVEZETT TANULÁSI TEVÉKENYSÉGEI:
	A TÁRGY ÉRTÉKELÉSE:
	KÖTELEZŐ IRODALOM:
	AJÁNLOTT IRODALOM:


