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A TANTARGY CÉLJA, TANULÁSI EREDMÉYNEK:
A tantárgy célja, hogy megismertesse a hallgatókat a logisztika és a marketing
kapcsolatával, alapvető kölcsönhatásaival, bemutassa a logisztikai folyamatok során
alkalmazandó marketing eszközöket, gyakorlatokat. A tárgy kiemelt hangsúlyt fektet az
ellátási láncok menezselésének aktuális trendjeire, feladataira. A tárgy célkitűzése, hogy a
hallgatók azonosítani tudják, illetve értsék a marketing feladatokat a különböző ellátási
láncokban, képesek legyenek marketing aktivitásokat, értékesítést támogató
tevékenységeket javasolni, illetve kivitelezni az ellátási lánc bármely pontján, szereplőjeként.
A TANTÁRGY TARTALMÁNAK RÖVID LEÍRÁSA:
A tárgy bemutatja a logisztikai folyamatok során alkalmazandó marketing eszközöket, és
törekszik ezek gyakorlati használatát segítő készségek kialakítására is. Az előadások során
a hallgatók megismerik a marketing és logisztika fogalomrendszerét, az arra ható környezeti
tényezőket, az ellátási lánc szereplőit, valamint azonosítják a marketing feladatait / jellemző
munkaköröket az ellátási láncokban. Az előadásokon a hallgatók megismerik a
trademarketing jelentőségét, illetve eszközrenszerét, valamint a bolti és a bolton kívüli
értékesítés alapvető jellemzőit, elemeit.
A tárgy ezen kívül foglalkozik a B2C és a B2B üzleti tevékenységek jellemző marketing-
logisztikai eszközeivel is. A záró alkalmak során az előre elkészített egyéni gyakorlati
feladatok interaktív feldolgozása történik.
A HALLGATÓ FELADATAI, TERVEZETT TANULÁSI TEVÉKENYSÉGEI:
(1) előadások látogatása
(2) aktív részvétel az előadásokon: videók, cikkek interaktív feldolgozása
(3) tudásszint visszaellenőrző tesztek kitöltése
(4) gyakorlati feladat (prezentáció formátumban) készítése
(5) írásbeli vizsga a vizsgaidőszakban
A TÁRGY ÉRTÉKELÉSE:
A tárgy írásbeli kollokviummal zárul, az értékelés ötfokzatú. Kiváló = 86%-, Jó= 76%-,
Közepes =66%-, Elégséges=51%-, Elégtelen=50% alatti teljesítmény esetén. A kollokvium
egyrészt a coospace felületen elérhető online teszt (a vizsgaidőszakban, 25 pont), másrészt
pedig egy marketing-logisztikai kihívás bemutatása és arra vonatkozó javaslat
megfogalmazása lesz. A feladatot prezentáció formájában kell feltölteni a coospace felületre,
amelyek interaktív feldolgozása az utolsó órákon történik (25 pont).
(1) félevközi előadások látogatása - 10 pont
(2) félevköziaktív részvétel az előadásokon: videók, cikkek interaktív feldolgozása - 20 pont
(3) félevközi tudásszint visszaellenőrző tesztek kitöltése - 20 pont



(4) gyakorlati feladat (prezentáció formátumban) készítése vizsgafeladatként - 25 pont
(5) írásbeli vizsga a vizsgaidőszakban - 25 pont
Megajánlott jegy adható: Nem.
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