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TANTARGYI LEIRAS

A tantargy neve magyar nyelven: Markazas nemzetkdzi kdrnyezetben

A tantargy neve angol nyelven: Branding in an International Context

A tantargy kreditértéke: 3

A tantargy elektronikus tanulmanyi rendszer kodja: BL-MARKNK-03-EA

A tantargy besorolasa: kotelezd

Az oktatas nyelve (ha az nem magyar): magyar

A tantargy gondozasaért felelds szervezeti egység: Marketing Intézet

A tandra tipusa és 6raszama: El6adas, heti 6raszam: 0, féléves
o6raszam: 10

Munkarend (nappali / levelezd): Levelezd

A tantargy meghirdetésének féléve: 2022/2023 1. félév

Elétanulmanyi feltételek: [Marketing alapok (teljesités)]

A TANTARGY CELJA, TANULASI EREDMEYNEK:

A kurzus célja, hogy annak résztvev6i megértsék a markaépitési folyamatokat, illetve
amennyiben bevonjak 6ket valamilyen branding projektbe, tevékenységbe meglévé vagy
leendé munkahelylkén, abban aktivan tudjanak részt venni.

Ennek kapcsan a hallgatok megismerik a markaépités legfontosabb lépéseit és azok
alkalmazasat.

Képesek lesznek marketingszemlélettel is tekinteni az egyes Uzleti és azon kivlli témakra.
Képesek lesznek markamodell megalkotasara, markanév kitalalasara és kivalasztasara,
szlogen megfogalmazasara, logé és arculat kapcsan grafikus instrualasara és hasonlo
feladatokra.

Mindez seqiti 6ket, hogy akar marketingesként, akar marketingesekkel, reklamigynodkséggel
egyutt dolgozé egyéb szakemberként atlassak a markaépités folyamatat, meg tudjak hozni
az azzal kapcsolatos legfontosabb dontéseket.

llyen dontések lehetnek még a fentieken tul a célcsoport kivalasztasa, a pozicionalas, a
markakiterjesztés is.

A myBRAND-hez is két6déen megismerik a személyes markaépités néhany alapelvét,
melyet adaptalhatnak sajat életiikre, karrierjukre.

A TANTARGY TARTALMANAK ROVID LEIRASA:

A markak korllvesznek minket, mégis érdekes, hogy milyen keveset tudunk réluk. Arrdl,
hogy miként mikodnek, hogyan hatnak rank, vagy egyaltalan arrdl, hogy miként szulettek,
hogy kaptak a neviket.

A Kkurzus ezt jarja korul: bemutatja a markas termékek/szolgaltatasok el6nyeit a
fogyasztdknak, valamint a vallalatoknak. Kdrtljarja, hogy mennyire komplex rendszer a
markaépités, milyen elemei vannak. Kitér arra, hogy miként mérheté a markak értéke.
Foglalkozik az egyes markamodellekkel és alkalmazasukkal. Kuldondsen nagy hangsuly lesz
a markanév kivalasztasan, valamint az ehhez kapcsolddo szlogen és logé, arculat
kialakitasan. Kideril az is, hogy meddig terjeszthet6 ki a marka. A myBRAND-hez is
kapcsolddva el6kerul a kurzus soran a személyes markaépités is.

Amennyiben lehetdség van ra, az 6rak egy részét kilsé eléado, vallalati szakember
prezentalja majd.

A kontakt-alkalmakra irt minden egyes témakor részletes kibontasara nem lesz lehetéség,
am digitalis anyagok (pdf-ek, linkek, hangalamondott PPT-k) segitik azok elsajatitasat is,
amire az 6ran nincs id6.

A HALLGATO FELADATAI, TERVEZETT TANULASI TEVEKENYSEGEI:

A targy formaja el6adas, az ismeretek atadasa igy torténik.
A tanulasi tevékenységek kozt megtalalhatd az eléadas-hallgatas, és az abba valo interaktiv
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bekapcsolddas - példaul id6rdl-idére rovid tesztek is elképzelheték az éran, valamint az
oktaté is folyamatosan kérdez.

A diakok maguk is alakitjak a tananyagot hozzaszolasaikkal, példaikkal. J6 gyakorlatokat,
érdekes példakat 6rommel vesz e-mailben, CooSpace lizenetben is az oktatd, azokat a
tananyagba beépiti.

Ezen kivil a kotelez6 irodalom feldolgozasa is fontos, mely a Markanév ereje cimi kdnyv
egy rovidebb része.

Tovabbi tanulasi lehetéséget adnak a CooSpace-re feltdltott slide-ok, illetve bizonyos
esetben hanganyagok.

Ezen kivll sok extra anyag érhet6 el a papp-vary.hu/markazas oldalon, melyek énalléan
feldolgozhatoék, fakultativ formaban.

A hallgatéknak lehetésége van a vizsgat TDK munkaval vagy mas, hasonld, az éran
ismertetett beadandodval kivaltani. Ezek soran fontos netes feltaré munka, a
szakirodalomfeldolgozas, a kutatas.

A TARGY ERTEKELESE:

A vizsga célja, hogy latni lehessen, hogy a hallgaté nemcsak érti, de alkalmazza is a
tanultakat, a kérdések igy vannak megfogalmazva.

Szintén fontos, hogy tisztaban legyen az aktualis példakkal, ezért az elmult hetek, hénapok
legfontosabb marketing hirei is a vizsga részét képezik.

A vizsga formgja irasbeli teszt a CooSpace-en.

40 db feleletvalasztos tesztkérdés, 20 perc alatt.

Minden kérdés esetében 4 valasz, melybdl 1 helyes van.

A tesztek el6tt lehet8ség van probateszt kitdltésére a CooSpace-en.

Ertékes, ha a kurzus résztvevéi maguk is javasolnak kérdéseket a tesztsorba.

A vizsgan a 40 kérdés, 40 pontot jelent.

50%-tél elégséges

62.5%-t6l kbzepes

75%-t0l j6

87,5%-tdl jeles a jegy

A vizsga magas szinvonalu, a témahoz kot6dé TDK-dolgozattal vagy egyéb ismertetett
beadandoval kivalthato.

A lehetséges TDK témak a CooSpace-n olvashatok, illetve elsé éran lesznek ismertetve.

Megajanlott jegy adhaté: Nem.
KOTELEZO IRODALOM:

e Papp-Vary Arpad: A mérkanév ereje : a sikeres brandépités alapjai. Dialég Campus K., 2020 (A
kényv kotelezé része a CooSpace-en is elérhetd lesz, a tdbbi része fakultativ.)

AJANLOTT IRODALOM:

o Markamenedzsment [Elektronikus dokumentum]. Akadémiai Kiado, 2017

e Healey, Matthew: Mi az a branding?. Scolar, cop. 2009

e Palfi Eva: Véllalkozasbdl viligmérka : brand, stilus, stratégia : igy tervezz love brandet!. Moare
Design Kft., 2017
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alkalmazasa. Akad. K., 2014

o Papp-Vary Arpad: Orszagmaérkézas : versenyképes identitas és imézs teremtése. Akadémiai K.,
2019

o Petd Bence: A tokéletes brandépités : utmutato tirelmetlen vallalkozoknak, hogyan csinaljanak
pénzt a tudasukbdl. [Pet6 B.], 2019

o Roberts, Kevin: Lovemarks : j6vé a markak utan. M. Kvklub, 2004

o Serf6z6 Péter: Branding és a vizualis valasz : hogyan lesz a brandbél arculat?. Zwoelf Kft.,
2020
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