Eszkozok buvolete vagy stratégiai
kontroll? — Ezek a digitalis marketing
legmeghatarozobb trendjei, és a valasz
az uj kihivasokra

Ha fellapozzuk a legfrissebb szakmai el6rejelzéseket, a digitalis marketingrél szolé
elemzések tobbsége ugyanazzal a hibaval indul: eszkdzoket, Uj gombokat és csatornakat
sorol. Kénny( elveszni az Uj platformok, a mesterséges intelligencia altal generalt funkcidk
vagy a legfrissebb algoritmus-frissitések tengerében.

A valésagban azonban a digitalis marketing fejlédése nem technolégiai, hanem dontési és
stratégiai kérdés. Nem az a legfébb kérdés, hogy mit tudunk technikailag megvaldésitani,
hanem az, hogy mit miért teszink, és hogyan mérjuk a dontéseink valds Uzleti hatasat.

Nézziik meg a piacot leginkabb formalé trendeket, és azt, hogy miért igényelnek ezek
teljesen uj tipusu vezetdi felkésziltséget!

1. Az adatvédelem u0j korszaka: A sajat adat az uj arany

A harmadik félt6l szarmazo sutik (cookie-k) kivezetése és az egyre szigorodé GDPR-
szabalyozasok alapjaiban irjak felul azt, hogyan kovetjik és célozzuk a felhasznalokat. A
korabbi, kényelmesen automatizalt hirdetési rendszerek helyett a hangsuly athelyez6dott a
first-party (sajat) adatstratégiara.

e Akihivas: Azok a cégek, amelyek nem rendelkeznek sajat, 6l felépitett adatbazissal,
CRM-rendszerrel és kozvetlen eléréssel a vasarloikhoz, drasztikus hirdetési
koltségndvekedéssel fognak szembesiilni.

e A szukséges tudas: Ez mar nem egy egyszeri hirdetésbeallité feladata. Ehhez
komplex adatvagyon-kezelési, adatvédelmi és technoldgiai rendszerszemlélet kell.

2. Az ,autondm marketing” és az Al-kormanyzas térnyerése

A digitalis hirdetéskezelés alapjaiban valtozott meg. Kordbban kulcsszavakat, kattintasokat,
CTR-t és CPC-t optimalizaltunk manualisan. Ma az Al-alapu rendszereket (mint a
Performance Max kampanyok) kdtelezd sajat, mindségi adatokkal ,etetni”, a fékusz pedig
atkerUlt a megtérulésre (ROI) és az okos licitstratégiakra (Smart Bidding).

e AKkihivas: A napi és heti manualis optimalizalasrdl at kell allnunk az Al-
kormanyzasra, ahol a beavatkozasi pontokat kell feligyelni. Az Al nem valtja ki a
digitalis marketingest, de gyokeresen megvaltoztatja a fokuszt: a mikromenedzsment
helyett az Uzleti célok kijeldlése és az algoritmusok stratégiai terelése lett a feladat.

e A szikséges tudas: Az Al-nativ folyamatok és automatizaciok menedzselése, az
ember-agens egyuttmikdoding iranyitasa, valamint az Audience Signal-ok és Asset
Group-ok stratégiai megtervezése.



3. SEO utan AIO: A keresési és beszélgetési szandék forradalma

Az emberek keresési szokasai dramaian atalakultak. A hagyomanyos keresési szandék
helyett megjelent a beszélgetési és kutatasi szandék. A felhasznalok egyre kevesebbet
kattintanak a hagyomanyos Google-talalatokra (ez a ,zero-click” jelenség), hiszen a Google
Al Overviews vagy a valaszmotorok (ChatGPT, Gemini, Perplexity) azonnal talaljak a kész
valaszt.

e AKkihivas: Ha a felhasznal6 konkrét kérdést tesz fel (pl. ,Milyen kerékpart vegyek
orszaguti bringazashoz?”), arra organikusan AlO-kompatibilis tartalmat kell gyartani,
fizetett csatornakon pedig olyan szponzoralt valaszokat és hirdetésszovegeket kell
épiteni, amelyek atsegitik 6t az informaciokeresés és vasarlasi folyamaton.
Méréstechnikai oldalrol fel kell készulni az uj forgalmi forrasokra (pl.
utm_source=chatgpt vagy Gemini/Perplexity referral forgalom), és monitorozni kell,
hanyszor és milyen kontextusban jelenik meg a markank az Al valaszaiban.

e A necessary/szukséges tudas: Integralt tartalomstratégia, AlO (Al Optimization), PR
és keresdoptimalizalas vezetéi szintli 6sszehangolasa modern webanalitikaval.

A megoldas: Executive MBA Digitalis Marketing a METU-n

A fenti trendekbdl jol latszik, hogy egy-egy hétvégi gyorstanfolyam vagy szoftverbemutaté
mar nem ad elégséges valaszt a piac komplexitasara. Amikor egyetlen kampany mogott
tobb adat, csatorna és automatizmus all, mint korabban egy egész éves stratégiaban, a
legnagyobb kockazatta a rossz kovetkeztetések levonasa és a stratégiai kontroll elvesztése
valik.

Erre a ,slrlis6dd” Uzleti valdésagra nyujt rendszerszintli és a gyakorlatban is alkalmazhat6
valaszt a Budapesti Metropolitan Egyetem (METU) Executive MBA Digitalis Marketing
képzése.

Megjelennek-e ezek a trendek a képzésben a gyakorlatban is? Igen.

e [Eszkdzok helyett rendszerszemlélet: Megtanit arra, hogyan kapcsold dssze a
digitalis marketinget a vallalatvezetéssel, a pénziiggyel, a jogi keretekkel és az Gzleti
stratégiaval.

Performance Max (P-Max) kampanyok felépitését, az Audience Signal-ok és Asset
Group-ok stratégiai megtervezése mellett a Smart Bidding rendszerek és a
kampanyok teljesitményének vezérlését. Menyhart Lia (Merova Health alapitd)
vezetésével pedig megtanuljak a folyamatok ember-agens alapu Ujratervezését.

o Felkészulés az AlO és a zero-click korara: A képzés valaszt ad az Al Optimization
(AIO) uj kihivasaira is: megvizsgaljuk, hogyan érhet6 el a markajelenlét az Al-
valaszokban (ChatGPT, Gemini, Copilot), és hogyan mérhetd ezek hatdsa a modern
webanalitikdban és a vasarléi utvonalakban.

e Startup és Uzleti modellezés: Strausz Kamilla (InnoMaker Partners COO)
segitségével a hallgatdk képessé valnak a digitalis otletek és az uj beszélgetési/AlO
trendek gyors piacra vitelére.

e Naprakész jogi biztonsag: Dr. Klein Tamas PhD segitségével a hallgatok
magabiztosan navigalhatnak a szigorodé médiajogi, adatvédelmi (GDPR) és Al-
megfeleléségi szabalyozasok kdzott.


https://www.metropolitan.hu/hu/kepzesek/executive-mba-digitalis-marketing-sztk?
https://www.metropolitan.hu/hu/kepzesek/executive-mba-digitalis-marketing-sztk?

e Aktiv piaci mentorok: Olyan elismert szakemberek adjak at a tudast, mint Béres
Szilard POMS Cloud Ltd Dublin CEO, Bojér Marianna Ariform ugyvezetd Digital
Marketing Expert - Social media - Strateqy - Consultant - PPC, Csarnai Marianna
MediaSales ligyvezetb igazgatd, Metropolitan Egyetem Executive MBA Digitalis
marketing szakirany szakvezet6, cimzetes egyetemi docens, Falus David Bayer,
Media and Digital Manager CH Alpe Adria and Hungary, Flleki Bettina Budapest
Adschool alapito, kreativ igazgato, Gerzsényi Tamas MediaSales operativ s
gazdasagi igazgato, Gulya Gergely MediaSales media es marketing igazgato, Dr.
Horvath Attila PhD, Big Fish product manager, a Metropolitan féiskolai docens, E-
business specializacio vezetd, Dr. Imreh-Toth Ménika /nnoversity Kit. tulajdonos,
HOOK Kit. termékfejlesztési facilitator, Széchenyi Istvan Egyetem Regionalis- és
Gazdasagtudomanyi Doktori Iskola tanacsadd, Kemecsei Attila Jaguar Média
elektronikus direkt marketing céq lgyvezetd igazgato, Klausz Melinda kozossegi-
media.com vezetd, tbbbek kbzott az Al-marketing kényv szerzdéje, Dr. Klein Tamas
PhD egyetemi docens, alkotmanyjogasz, DPO, Lévai Richard kozosseqgi marketing
specialista, Liftup Kft. ligyvezetbje, Markd Rébert ITMarketing Group lgyvezeté
igazgato, stratégia és marketing, Menyhart Lia MEROVA Health Zrt. startup alapito,
ScaleYourself.hu — Al folyamatépité, Nagy Tamas Gablini csoport online marketing
specialista, Strausz Kamilla InnoMaker Partners, tarsalapito, tugyvezeté & Budapesti
Corvinus Egyetem doktorandusz, Szabé Edit Ditte Digital, Digitalis marketing szakérté
es trener, Szeles Tamas MediaSales kereskedelmi igazgatdja, Vagi Robert
MediaSales PPC expert, Varga Istvan Manta Marketing iigyvezetdje, ,Az Ev honlapja”
palyazat alapitoja akik maguk is napi szinten kezelik ezeket a kihivasokat a hazai és
nemzetkdzi piacon.

A képzés 3 féléve szombati napokon zajlik, igy karriered épitése mellett is kényelmesen
elvégezheted. Ne engedd, hogy a technolégiai zaj elvonja a figyelmedet a Iényegrél: szerezz
stratégiai, vezetdi szintl kontrollt a digitalis marketinged felett!

Kattints ide a részletekért, és biztositsd a helyed a jov0 digitalis vezetdi kozott!
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